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NOVES TECNOLOGIES EFEMERIDES

R.RiOS

| LLEIDA | Va naixer un 4 de febrer
del 2004 en una habitacio de la
residencia universitaria de Har-
vard. Una decada després, Fa-
cebook no només s’ha conver-
tit en la xarxa social amb més
seguidors del mén, més 1.300
milions (si fos un pais seria el
segon meés poblat, només darre-
re de la Xina), sin6 també en
I'artifex d’una nova manera de
comunicar-nos. “La seua apari-
¢i6 va marcar un abans i un des-
prés. Va crear una manera de re-
lacionar-nos que pot anar vivint
variacions, perd que ja no per-
drem”, reconeix Jordi Garreta,
socidleg de la UdL. I és que la
penetracio de Facebook en la
societat és per tenir-la en comp-
te.

Segons una enquesta de Ge-
sop del passat mes de juliol, el
44.6% dels lleidatans (majori-
tariament adolescents i joves,
pero també adults i, fins i tot,
jubilats) tenen un compte obert
en aquesta xarxa, molt lluny de
la segona en el ranquing, Twit-
ter, que tan sols utilitzen el
17,8%. Es Facebook, asseguren
els experts, la responsable que
les relacions socials siguin avui
més virtuals que personals i que
la nostra capacitat d’interaccio
s’hagi ampliat fins a limits insos-

CRITIQUES

Els experts lloen els seus
éxits, pero critiquen la falta
de privacitat i la perdua

de relacions personals

Alumnes de l'institut
Marius Torres, ahir,

consultant Facebook
al mobil.

pitats. “Ens ha ajudat a socialit-
zar-nos, a estar en contacte amb
amics o familiars amb els quals
no podem tenir relaci6 directa”,
afirma Oriol Verdi, president
del Col‘legi de Psicolegs de Llei-
da. De fet, poder comunicar-se
amb persones a I'altre costat del
mon, retrobar velles amistats
o mantenir-les i recordar feli-
citar un aniversari son alguns
dels principals atributs que des-
taquen els usuaris.

Pero ells i els experts coinci-
deixen a assenyalar que no tot
s6n bondats en la xarxa social
creada per Mark Zuckerberg.
“Es més fred i té part de men-
tida. I si t’hi tanques massa pots
perdre les relacions personals”,
assegura Garreta. Perqué tenir
molts amics a Facebook no és
sinonim de tenir grans amistats.
“Envaeix espais de la intimitat
de les persones. La clau per evi-
tar problemes és I'is que se’n
fa”, adverteix Verdi. Aqui els
usuaris tornen a coincidir amb
els rofessionals, perque la fal-

e privacitat és la gran con-
trapart:da

Pero, per que és Facebook la
més popular (el 95% dels que
formen part d’alguna xarxa so-
cial té compte a Facebook)? Qui-

na ha sigut la clau del seu exit?
“Va naixer en un moment en
queé apareixien moltes xarxes
socials, pero va tenir sort en dos
aspectes”, explica Carles Ma-
teu, professor de comunicaci-
ons i xarxes de ’'Escola Politéc-
nica Superior de Lleida. D’una
banda, el seu ts es va limitar al
principi a tenir un correu elec-
tronic d’alguna universitat ame-
ricana (un col-lectiu tecnologi-
cament molt actiu) i de I"altra

va permetre que terceres em-
preses fessin aplicacions per a
Facebook, cosa que li va rﬁmar
un valor afegit. Des d’aquell 4
de febrer (no es va obrir a tots
els internautes fins al setembre
del 2006), I’escalada de la xar-
xa social pel cami de I'éxit ha
sigut imparable, “El valor de
qualsevol eina social d’aquest
tipus és a la seua xarxa: com
més gent hi ha, a més gent li in-
teressa”, precisa Mateu. Avui

Facebook és una de les marques
més valorades, que cotitza a la
borsa i té seu en 50 paisos. No-
més I’any passat va ingressar
5.832 milions d’euros. Tanma-
teix, quin futur 'espera? Acon-
seguira sobreviure a potents al-
ternatives de comunicacié com
Whatsapp o Twitter? Hi ha opi-
nions per a tot. “Ni remotament
no estan en crisi. No pot créixer
gaire més, pero tardaran molts
anys a desapareixer”, afirma

Facebook: 10 anys de
nova comunicacio

La xarxa social que va canviar la forma de relacionar-nos celebra el dese
aniversari al cim, amb 1.300 milions d’usuaris i el repte de mantenir I'exit || El
44,6% de lleidatans, des d’adolescents a jubilats, hi té un compte obert

Mateu. “El creixement s’ha es-
tabilitzat i hauran de promoure
canvis. També té el repte d’acla-
rir la politica de dades perso-
nals”, apunta Miquel Pueyo,
professor de Periodisme i Co-
municaci6 Audiovisual.

Es el mobil I'ecosisterna en el
qual Facebook vol viure ara, so-
bretot per tornar a guanyar-se
un public adolescent que ha dei-
xat de ser tan actiu a la xarxa
social.
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“Si no tenies Facebook, no estaves comunicat”

W Encara que Facebook comp-
ta amb usuaris de totes les
edats, adolescents i joves sén
els més enganxats. La majoria
s’hi van obrir un compte per-

OSCAR MIRON
= BT

qué va comencar a posarse de
moda. “Totes les meues ami-
gues en tenien i si no eres a Fa-
cebook no estaves comunicat™,
recorda Joselin Allepuz, alum-
na de l'institut Marius Torres
de Lleida. Penjar fotos, parlar,
contactar amb persones, tenir
“vida social”, van centrar en
els primers anys la relacié dels
adolescents amb Facebook,
pero aquests reconeixen que,
amb el temps, I'is que fan
d’aquesta xarxa social ha anat
descendint. “Vam canviar el
Messenger per Facebook i ara
utilitzem més Whatsapp o Twit-
ter”, reconeix Marina Barbe-
ro, una altra estudiant lleida-
tana. Tanmateix, tots hi man-
tenen compte obert (és cert
que tancar-lo no és gens facil)
i continuen consultant-lo di-
verses vegades al dia, sobre-

La xarxa sodial

B La polémica historia del naixe-
ment de Facebook va saltar a la fa-
ma amb la pellicula La xarxa soci-
al. Suposadament, Mark Zucker-
berg, un dels cofundadors de Fa-
cebook, va robar la idea als
bessons Winklevoss. Des-
prés d'anys de batalla le-
gal, el cas es va tancar amb
una indemnitzacio de 65 mi-
lions de dolars a aquests.
Una eina informativa

0 Facebook no només busca posar
en contacte persones i facilitar-ne
la comunicacio, també és una ei-
na informativa. En aquest sentit, el
consell comarcal de la Segarra ha
creat Segarra Jove, un perfil de Fa-
cebook dirigit als joves per posar
al seu abast tota la informacio vin-
culada a cursos, jornades o ajuts
que sofereixen des de les diferents

@

tot per “xafardejar”. “Quan
va sortir va ser revoluciona-
ria, pero amb el temps tot que-
da enrere”, diu Santi Solana,
també alumne. Ells, que han
desenvolupat la seua persona-
litat de la ma de Facebook, re-
coneixen la interactivitat
d’aquesta nova comunicacio,
pero amb els anys son consci-
ents també dels perills que
comporta la falta de privaci-
tat.

MENYS US

Estudiants de Lleida
diuen que I'iis que en
fan ha disminuit a favor
de Whatsapp

El futur passa pel mobil

0 La xarxa social va ser pensada
per ser un servei web a qué s'acce-
dia des d'un ordinador, pero I'apa-
ricio dels smartphones va canviar
laforma en la qual la gent es con-
nectava a Internet.

Forta competénda

1 Els rivals de Facebook (Whats-
app i Twitter) naixen actualment
com a servei mobil i és aqui on vo-

administracions. len ser les marques comercials.

LES FRASES

ENQUESTA

«Facebook va crear
una manera de
relacionar-nos que ja

no perdremy»

JORDI GARRETA
SOCIOLEG

«Ajuda a socialitzar-
nos i mantenir el

contacte amb amics i
familiars»
ORIOL VERDU
PSICOLEG

«El valor de Facebook
és |a seua xarxa: com
més gent té, més
gent interessa»

CARLES MATEU
PROF. DE COMUNICACIO | XARXES

«Ha de promoure
canvis i aclarir |a
politica de dades

personals»

MIQUEL PUEYO
PROF. DE PERIODISME | C. AUDIOVISUAL

Quina relacié té amb Facebook?

«Em vaig fer Facebook per fer un treball
de classe i després el vaig utilitzar per
parlar o jugar, pero ara només el tinc per
pujar fotos i felicitar aniversaris. El millor
és que ha facilitat la comunicacio.»

JUAN MANUEL FERNANDEZ. 24 ANYS / LLEIDA

«Fa sis anys vaig obrir el compte per tenir
més relacio amb la gent i trobar persones
amb les quals havia perdut la relacio. Ara
I'utilitzo menys i no li veig futur per la
competencia.»

TERE VILLAS. 36 ANYS / FRAGA

«Veig Facebook com una cosa més
d'adolescents, perd a mi em serveix per
mantenir el contacte amb amics de fora.
La comunicacio és més facil pero el
problema que té és la privacitat.»
VICENTE FIGUEROA. 36 ANYS / LLEIDA

«M'hi vaig obrir un compte per una
amiga, pero avui dia no I'utilitzo gaire,
només per veure coses de la gent. La
competéncia esta guanyant Facebook; jo
utilitzo més Whatsapp i Twitter.»

NURIA TEIXIDO. 39 ANYS / BELLCAIRE

CRONOLOGIA

Facebook veu lallum

1 2004: Mark Zuckerberg llanca
The Facebook per contactar amb
estudiants de Harvard. Deu me-
sos més tard arribava al milio
d'usuaris

La xanxa sodial se ‘sodialitza’

1 2006: Els creadors decideixen
permetre que tothom pugui cre-
ar-se un perfil a Facebook. Es
llanca la primera versio del web
per al mobil i apareix la seccio de
noticies,

Xati‘app’ peraiPhone

0 2008: A comencaments
d'aquest any, Facebook presenta
les primeres aplicacions de tra-
ducci6 a altres idiomes. A I'abril
arriba el xat (fins llavors la comu-
nicacio entre usuaris es feia per
missatge privat o comentari en el
seu perfil) i al juliol apareix la pri-
mera‘app’ per aiPhone.

De “Fes-te'n fan” a “m‘agrada”

1 2009: Aquest any succeeix una
de les fites de la xarxa social: es
va presentar el bot6 “m‘agrada’,
que substituiria el “Fes-te'n fan’.

Apareix la polémica biografia
B 2011: Apareix un dels ele-

ments que més enutjos va gene-
rar entre els usuaris: la biografia.

Sortidaa borsa

0 2012: A l'abril, la xarxa social
adquireix Instagram. Un mes des-
prés Facebook surt a borsa per 38
dolars per accié i a l'octubre s'ar-
riben als 1.000 milions d'usuaris
actius.

Guanyant usuaris

1 2013: Al desembre tenia 1.230
milions de perfils (ara ja 1.300) i
945 milions d'usuaris actius men-
suals que utilitzen productes de
Facebook per a mobil.

Mark Zuckerberg, el
fundador: “Ha sigut
unviatge increible
finsaladata”

Mark Z:kerberg_

M Facebook va naixer el fe-
brer del 2004 com una xar-
xa estudiantil a Harvard, on
en aquell temps estudiava
amb 19 anys el seu cofunda-
dor i maxim responsable,
Mark Zuckerberg, que mesos
abans havia llancat un pro-
grama més primitiu, Face-
mash, per comparar alumnes
en funcié del seu atractiu. El
desembre del 2004, a penes
10 mesos després de veure la
llum, Facebook arribava al
milié d’usuaris.*“Ha sigut un
viatge increible fins a la data,
i estic molt agrait de formar-
ne part”, va assegurar ahir
Zuckerberg, en un comunicat
publicat amb motiu del deseé
aniversari de la companyia.
Entre d’altres, figura al lloc
22 de la llista de multimilio-
naris de Bloomberg.
Tanmateix, alguns malas-
trucs asseguren que la xar-
xa social perdra el 80% dels
seus usuaris el 2017. L'esti-
macio es va basar, perd, en
les vegades que els internau-
tes busquen Facebook a Goo-
gle, una cosa que evident-
ment ha caigut per Iis de
I'aplicaci6 al mobil.

Bill Gates nomena nou
director executiu de
Microsoft Satya Nadella

[WASHINGTON| La companyia Mi-
crosoft va anunciar ahir el no-
menament de Satya Nadella
com a nou director executiu, el
tercer en tota la historia de la
firma, mentre que el fundador,
Bill Gates, fa un pas enrere i
abandona la presidencia del con-
sell d’administracid, allunyant-
se de la cipula. Nadella, de 46
anys i amb més de 20 treballant
per a ’empresa, es feia carrec
fins ara de la divisié corporati-
va i dels negocis al niivol de Mi-
crosoft, una de les divisions més
exitoses i de més rapid creixe-
ment de la firma.

Aquest enginyer d’origen in-
di assumeix la direccié de 'em-
presa en un moment de maxima
competitivitat i en qué la com-
panyia és conscient que s’ha de
reinventar davant de les noves
demandes de mercat.

“Durant aquest temps de

transformacid, no hi ha millor
persona per liderar Microsoft
que Satya Nadella”, va dir Bill
Gates, fundador i membre del
consell d’administracié de Mi-
crosoft. “Satya és un lider pro-
vat amb fortes habilitats d’engi-
nyeria, visié de negoci i capa-
citat d’unir la gent. La seua vi-
sié de com §'utilitzara la tecno-
logia i la seua experiéncia arreu
del mén és exactament el que
necessita Microsoft com a em-
presa que entra en el proxim ca-
pitol d'una innovacié més am-
plia de productes i creixement™,
va afegir.

Nadella es converteix en el
tercer conseller delegat en els
38 anys d’historia de la compa-
nyia fundada el 1975 per Paul
Allen i Bill Gates. Succeeix Ste-
ve Ballmer, que a I’agost va
anunciar la seua intencié d’aban-
donar la multinacional.



